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0GOLNE WARUNKI WSPOLPRACY

Ustugi reklamowe Swiadczone sg na podstawie popraw-
nego pisemnego zamoéwienia, zawierajgcego wszystkie
niezbedne dane, na podstawie cen podanych w aktual-
nym cenniku reklam.

Za zamoOwienie uznaje sie potwierdzone wyliczenia, za-
maéwienie lub dowolny inny dokument, zastepujacy stan-
dardowe wyliczenia lub zamoéwienie wydawcy (wtasny for-
mularz klienta).

Wydawca wystawi dokument o przyjeciu zaméwienia
w formie pisemnej lub potwierdzi przyjecie zaméwienia
w inny sposob (tel., fax, e-mail itp.)

Podpisujac zamowienie klient oSwiadcza, ze zapoznat
sie w catosci z og6Inymi warunkami umowy wydawnictwa
AMCONEX, rozumie je i akceptuje.

Za terminowe i poprawne dostarczenie materiatow do
reklamy odpowiada klient, przy czym zobowigzuje sie
dostarczy¢ materiaty na czas zgodnie z harmonogramem
tworzenia poszczegblnych czasopism, nie podzniej niz
w dniu zamkniecia, podanym na zamoéwieniu potwierdzo-
nym przez wydawce.

Klient zobowigzuje sie dostarczy¢é materiaty w odpowied-
niej jakosci, aby mozna byto wykonac¢ wysokojakosSciowy
druk zgodnie ze specyfikacjami technicznymi wydawnic-
twa AMCONEX.

Jesli klient nie jest w stanie dostarczyé materiatow do za-
moéwionej przez niego reklamy lub nie reaguje na wezwa-
nie do ich dostarczenia, wydawca ma prawo postepowac
w mys| artykutu 19. warunkéw umowy i naliczy¢ klientowi
100% optaty storno.

W szczegblnych wypadkach (wielokrotne reklamy lub
wspotpraca dtugoterminowa) wydawca ma prawo wykorzy-
stac wizualizacje z poprzedniej reklamy danego klienta.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za treSci zawarte
w reklamach i nie ma obowigzku sprawdzac¢, czy nie naru-
szaja one praw 0s06b trzecich. Wydawca ma prawo odmé-
wi¢ publikacji reklamy, jesli jej treS¢ lub interpretacja jest
sprzeczna z zasadami etycznymi lub interesem wydawcy,
lub jesli jest niezgodna z obowigzujgcym prawem.

Klient ponosi odpowiedzialnoSé za tres¢ i dopuszczal-
noS¢ prawna tekstowych i graficznych projektow reklam.
Materiaty do reklam sg zwracane klientom tylko na zada-
nie. W dziale tworzenia reklam przechowuje sie je dwa
miesigce po publikacji, chyba ze ustalono inaczej.

W przypadku tworzenia reklamy w studiu graficznym wy-
dawcy, klient ma prawo do maksymalnie dwoch poprawek
reklamy. Jesli w ciggu 48 godzin klient nie odniesie sie do
wprowadzonych zmian, zaktada sie, ze je akceptuije.
Odbitki stworzonej reklamy bedg udostepniane klientowi
tylko na jego wyraZne zyczenie, na podstawie pisemnego
wniosku.

Jesli nie ustalono doktadnego dnia publikacji i pozycji
reklamy, zostanie ona opublikowana w najblizszym moz-
liwym terminie i umieszczona wedtug uznania wydawcy.
Wydawca zastrzega sobie prawo do nieprzyjecia zamé-
wienia na reklame od klienta, ktory zalega z ptatnoscia
za wczesniej opublikowang reklame, ewent. wydawca ma
prawo wstrzymac realizacje zamoéwienia do dnia zaptaty
catej zalegtej kwoty.

Z tego srodka wydawca moze skorzysta¢ réwniez pod-
czas dtugoterminowej kampanii reklamowej, jesli klient
na biezgco nie wypetnia swoich zobowigzan.
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Wydawca gwarantuje standardowg jakosé druku rekla-
my, ograniczong jakoscig dostarczonych materiatow,
a takze zastosowang technologig druku i materiatami.
W przypadku wydruku catosci lub czesci reklamy w spo-
s6b nieczytelny, nieprawidtowy lub niepetny klient ma
prawo do znizki lub poprawnej reklamy zastepczej, jed-
nak tylko w zakresie, w jakim reklama zostata ograniczo-
na, pod warunkiem, ze czeSciag przekazanych materiatow
byt takze kolorowy znormalizowany projekt reklamy.

Jesli podczas druku w materiatach stwierdzi sie braki,
ktére nie byly widoczne przy przyjmowaniu zamowienia,
klient nie ma prawa do reklamacji takiej reklamy. Jesli
w takim przypadku po stronie drukarni lub wykonawcy re-
klamy (np. wpisy, wklejki itp.) wystgpig dodatkowe koszty,
zostang one refakturowane w petnej wysokosci klientowi.
Reklamy, ktére stylistycznie nie przypominajg reklam
i moglyby zosta¢ uznane za tekst redakcyjny, zostanag
oznaczone jako ,Reklama” lub ,Prezentacja handlowa”.
W przypadku anulowania zamoéwienia reklamy pomiedzy
20. a 10. dniem roboczym przed zamknieciem reklam kon-
kretnego numeru klientowi zostanie doliczona optata storno
w wysokosci 50% catkowitej ceny reklamy po znizkach dla
danego numeru. Po tym terminie reklamy nie mozna stor-
nowacé, tzn. w przypadku niedostarczenia materiatéw przez
reklamodawce zostanie naliczona 100% optata storno cat-
kowitej ceny reklamy po znizkach dla danego numeru.

W przypadku anulowania zamoéwienia iloSciowego, w kto-
re bedzie wliczona znizka ilosciowa, klientowi zostanie
doliczona odpowiednia czes¢ znizki dla reklamy, ktéra
zostata juz zrealizowana.

Bonus (bezptatnych powierzchni) podany w zaméwieniu
reklamy jest bezptatny i dlatego nie jest dla wydawcy wig-
zacy, jest to forma bezptatnego wynagrodzenia za zam6-
wienie reklamy, w szczegblnosci za terminowg realizacje
ptatnosci. Jest to wiec dodatkowa bezptatna reklama.
W przypadku nieterminowych ptatnosci ze strony klienta
za zrealizowane juz reklamy zgodnie z podpisanym zamo6-
wieniem, wydawca ma prawo wstrzymac lub anulowaé
realizacje bonuséw (bezptatnych powierzchni) podanych
w zamowieniu, az do czasu zaptaty wszystkich aktual-
nych zobowigzan. Wydawca ma prawo anulowa¢ reali-
zacje bonuséw w przypadku niedotrzymania warunkow
ptatnosci i ogolinych warunkéw handlowych, jesli miatoby
to wptyw na prawo do roszczen wydawcy za zrealizowane
reklamy zgodnie z ustaleniami zaméwienia.

W przypadku, gdy klient zalega z ptatnoSciami za ustugi
Swiadczone przez wydawce, wydawca ma prawo naliczaé
mu odsetki za zwtoke w wysokosci 0,08% za kazdy dzien
zwloki w ptatnosci za zrealizowana reklame, z fakturowa-
nej kwoty bez VAT od dnia ptatnosci faktury.

Wszelkie spory o roszczenia, ktére bezposrednio lub po-
Srednio wynikty zamoéwienia lub w zwigzku z zamowie-
niem, beda rozstrzygane przez Sad Powszechny wiasciwy
miejscowo dla siedziby AMCONEX Sp. z o.0.

Ceny w cennikach, obliczeniach i zaméwieniach podane
sg bez VAT.

Jesli w zamoéwieniu nie podano inaczej, faktury bedg wy-
stawiane po poszczegdlnych numerach, z terminem ptat-
nosci 14 dni od dnia wydania reklamy.

Wydawca zastrzega sobie prawo do okreslenia indywidu-
alnych warunkéw handlowych i warunkéw ptatnosci, wraz
z cenami reklam specjalistycznych.



